Ministério do Turismo

EDITAL DE CHAMADA PUBLICA N° 001/2017

SELECAO PUBI:ICA DE PROPOSTAS RELACIONADAS A FESTEJOS JUNINOS PARA A
PARTICIPACAO DE MUNICIPIOS EM ACOES DE PROMOCAO, COMUNICACAO E

1.

APOIO A COMERCIALIZACAO

A Unido, por meio do Ministério do Turismo - MTur, e a
Embratur - Instituto Brasileiro de Turismo, com observéncia do
disposto no Decreto n® 7.381, de 2 de dezembro de 2010, na Leli
n211.771, de 17 de setembro de 2008, aplicando-se ainda, no que
couber, os dispositivos da Lei n? 8.666, de 21 de junho 1993,
divulga Chamada Publica direcionada a municipios relacionados
a festejos juninos, visando convida-los a apresentarem propostas
de participagdo em “Ac¢odes de Promogio, Comunicacio e Apoio
a Comercializacdo”, conforme termos, condi¢des e exigéncias
estabelecidas neste Edital e seus anexos. As propostas serdo
recebidas pela Coordenagdo-Geral de Produtos Turisticos -
CGPRO/SNPTur/MTur, entre os dias 31 de marco a 23 de abril
de 2017.

Serdo selecionadas 5 (cinco) propostas de destinos turisticos nacionais que celebrem festejos juninos
para receber aces de promocdo, comunicacao e apoio a comercializagdo coordenadas e custeadas pelo
Ministério do Turismo e Embratur - Instituto Brasileiro de Turismo.
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a)

b)

9)

Divulgar os principais atrativos turisticos, experiéncias e vivéncias de municipios receptores de
eventos juninos, tendo como tema central os festejos juninos e suas tradigdes.

Fortalecer a imagem e a promocdo dos destinos selecionados, tendo como diferencial a
celebragéo dos festejos juninos brasileiros e suas tradi¢oes;

Apoiar a comercializacdo de destinos turisticos com tradi¢cdo em festejos juninos;

Estimular a atividade turistica dos destinos onde os festejos juninos ocorrem, aumentando sua
competitividade e reduzindo os efeitos da sazonalidade;

Divulgar e promover a diversidade cultural e natural brasileira em &mbito nacional e
internacional;

Implantar estratégias de comercializacdo e marketing de forma integrada;

Incentivar as viagens nacionais e internacionais;



h) Aprimorar e diversificar a oferta de produtos turisticos juninos brasileiros.

2. PRODUTOS TURISTICOS DE FESTEJOS JUNINOS

2.1  Os festejos juninos ou festas de S&o Jodo podem ser caracterizados como atrativos culturais,
identificados por elementos e caracteristicas proprias, como a gastronomia tipica, as dancas e musicas
tradicionais e a ornamentacdo e indumentéria que remetem ao passado rural do Brasil.

2.2 Algumas das festas mais tradicionais tém grande potencial para o aproveitamento turistico e
podem funcionar como indutoras da demanda turistica. Contudo, é necessario delimitar o que vem a
ser um produto turistico de festejo junino, objeto deste edital:

“conjunto de atrativos, equipamentos e servigos oferecidos em torno de um
evento/uma celebragéo popular de origem religiosa, motivadora do deslocamento de
turistas de junho a agosto, caracterizada por gastronomia, dangas e musicas, trajes e
ornamentacao que remetem as tradicdes e identidades locais”.

2.3 Assim, deduz-se que a maior parte dos festejos juninos realizados em um municipio ndo se
caracterizam como produtos turisticos, uma vez que ndo foram preparados para tal e o seu foco € o
cidadao local. InformacOes sobre as caracteristicas mais comuns encontradas em um festejo junino
foram descritas no ANEXO V.

3. ESTRATEGIA DE POSICIONAMENTO E PROMOCAO DE DESTINOS
BRASILEIROS QUE CELEBRAM OS FESTEJOS JUNINOS

3.1 O Brasil possui um patriménio cultural diversificado e plural, que representa, para o turismo,
uma oportunidade de diferenciacdo e ampliacdo do fluxo de visitantes. Os festejos juninos ou festas de
S&o Jodo sdo celebracdes de grande importancia e expressdo cultural no Brasil, representando também
um importante momento econdmico para alguns destinos que recebem turistas atraidos pelos festejos.

3.2 Vaérios desses festejos juninos ja sdo considerados produtos turisticos de relevancia regional.
Alguns deles podem ser tratados como produtos direcionados ao mercado nacional e outros ao mercado
externo.

3.3  Observando essa potencialidade, o Ministério do Turismo e a Embratur se propuseram a
trabalhar uma estratégia de posicionamento e promocéo de destinos brasileiros que celebram os festejos
juninos, de modo a transformar o Sdo Jodo em um produto turistico de destaque para o Brasil.

3.4 Integrar esforgos € um passo fundamental para otimizar gastos publicos e facilitar o
envolvimento de representantes dos destinos e de atores responsaveis pela comercializagéo dos festejos
juninos. Por isso, a intencdo é que essa estratégia seja implementada de forma conjunta, envolvendo
0s governos estaduais e municipais, além da iniciativa privada — operadores e receptivos de turismo,
além dos organizadores dos festejos. Para tanto, 0 Ministério do Turismo e a Embratur irdo realizar
acOes para mobilizar os diferentes atores e publicos de interesse, de forma a potencializar a promocao
e a comercializacdo dos municipios e regides turisticas que possuem tradi¢ao na celebracédo de festejos
juninos.



3.5  Entende-se que tais agdes sdo uma oportunidade para divulgar as diversidades cultural e natural
do Brasil, contribuindo para 0 aumento das viagens nacionais e internacionais e para a competitividade
dos destinos turisticos nacionais.

4. ELEGIBILIDADE DO MUNICIPIO PARTICIPANTE

4.1  Serdo elegiveis apenas propostas inscritas por entidade publica ou 6rgdo que represente o
municipio.

4.2 O proponente devera seguir rigorosamente este Edital e a ndo observancia de qualquer das
disposi¢des podera levar a desclassificacéo.

4.3  AfirmacOes de desconhecimento destas instrugcdes ndo serdo aceitas para justificar quaisquer
erros ou divergéncias encontradas na proposta.

44  E de responsabilidade do proponente certificar-se, periodicamente, quanto & emissdo de
eventuais avisos, aditamentos e/ou esclarecimentos sobre este Edital, os quais serdo publicados e
disponibilizados no sitio www.turismo.gov.br.

45  Nao sera aceita a entrega de proposta de forma diferente da estabelecida neste Edital, nem a
inclusdo de documentos e/ou anexos apds o encerramento do prazo estabelecido para apresentacao.

4.6 O MTur ndo se responsabilizard por contatos incorretos fornecidos pelo proponente no ato da
candidatura.

4.7 A participacdo implicard na aceitacdo integral e irrestrita das condi¢Ges estabelecidas neste
Edital.

4.8  Nao havera transferéncia de recursos para 0s municipios selecionados. As a¢des poderdo ser
realizadas pelo Ministério do Turismo e Embratur, em conjunto com 0s municipios, sem gque
necessariamente tenha repasse de recursos.

5. DAS ATRIBUICOES DO MINISTERIO DO TURISMO E DA EMBRATUR

5.1 O Ministério do Turismo e a Embratur, no ambito de sua competéncia, se comprometem a
oferecer aos municipios selecionados nesta chamada publica agdes para sua promog¢do, comunicacao e
apoio a comercializacdo, tendo como tema central os festejos juninos.

5.2 Dentre as ag0es previstas para serem realizadas, encontram-se:

a) Press Trip — visita de jornalistas e influenciadores digitais ao festejo junino com a intengdo de
se familiarizar com o festejo e o destino turistico para posterior divulgacéo gratuita em midias.t

b) Encontro de Negocios - acdo para impulsionar a geracdo de parcerias comerciais entre
operadores e receptivos, por meio da aproximagéo entre a oferta e a demanda potencial.

c) Divulgacdo do Destino e do Festejo em Midias Sociais - divulgacdo de destinos nas redes
sociais do MTur e da Embratur.

L A comitiva serd composta por profissionais da imprensa nacional, podendo ser jornalistas ou influenciadores digitais, a
serem selecionados pela Assessoria de Comunicagdo do Ministério do Turismo, em comum acordo com 0s municipios,
considerando o perfil e os segmentos turisticos mais representativos de cada destino.
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d)

9)

Transmissdo ao Vivo Online de Eventos Juninos - cobertura ao vivo, por midia social, de
eventos juninos.

Elaboracdo de Matérias Jornalisticas — elaboracdo pela Assessoria de Comunicagdo do MTur
de matérias jornalisticas sobre 0s eventos juninos e 0s destinos selecionados, a serem replicadas
por outros veiculos.

Insercéo no Calendario de Eventos Juninos — calendario elaborado e promovido pelo MTur
para divulgacao dos festejos juninos e seus destinos.

Divulgacéo de Festejos Juninos em Feiras e Exposi¢fes de Turismo —ambientar os estandes
da agenda oficial de promocéo em feiras e exposi¢fes com o tema de Festejos Juninos.

5.3 Nessas acles, cabera ao Ministério do Turismo e a Embratur - observadas suas missdes e
atribuicdes precipuas:

Vi.

Vil.

viil.

Realizar visita de técnicos previamente ao press trip, com vistas a orientar 0s municipios
selecionados acerca da logistica e procedimentos da a¢do, bem como para averiguacao dos
locais, das atividades propostas e informacdes prestadas no ato da candidatura.

Elaborar press kits? para distribuicdo aos jornalistas e influenciadores digitais selecionados
para a acao de press trip.

Arcar com despesas de estadia e deslocamento de técnicos, jornalistas e/ou influenciadores
digitais até os destinos, no caso de press trip.

Elaborar relatério de midia, com clipping® das matérias e noticias geradas a partir da agdo e
analise dos resultados a partir do retorno em midias espontaneas, no caso de press trip, ou
relatério com analise de resultados, negdcios gerados e relacdes comerciais efetivadas, no
caso de encontro de negdcios.

Coordenar e organizar os encontros de negdcios, articulando as agendas com as operadoras,
bem como fornecendo espago, equipamentos e materiais de apoio.

Orientar os destinos acerca da participacdo em encontros de negécios e procedimentos
previstos.

Realizar agdes de comunicacao, tais como a elaboracdo de matérias, divulgagéo da acdo em
midias e redes sociais, cobertura jornalistica.

Elaborar e divulgar o calendéario de eventos juninos.

Ambientar estandes da agenda oficial de promocdo em feiras e exposi¢des com o tema de
Festejos Juninos.

2 Press Kit - pacote contendo press release (comunicado voltado a imprensa para informar sobre o destino), brindes
promocionais, fotos de divulgacéo, credenciais de imprensa e outros itens que facilitem a cobertura jornalistica sobre o que
se divulgar e estimulem os jornalistas a publicar sobre o assunto.

3 Clipping - Processo de selecionar noticias em jornais, revistas, sites e outros meios de comunicagio, geralmente impressos,
para resultar num apanhado de recortes sobre assuntos de total interesse de quem os coleciona.



5.4  Nem todas as agOes descritas no item 5.2 serdo, necessariamente, realizadas em todos os
destinos selecionados. Fatores como conveniéncia, disponibilidade orcamentaria e capacidade técnica
de execucdo serdo determinantes na escolha dos destinos que receberdo cada uma das acgdes, embora
os esforcos do MTur e Embratur serdo no sentido de realiza-las integralmente em todos os destinos
selecionados. Outras agdes ndo descritas nesse item também poder&o ser realizadas.

6. DAS ATRIBUICOES DO MUNICIPIO SELECIONADO:

6.1  Como contrapartida, 0s municipios que tiverem suas propostas selecionadas terdo as seguintes
atribuicoes:

i.  Facilitar a realizacdo das acGes de promocdo, comunica¢do e apoio a comercializagéo,
fornecendo todas as informacdes solicitadas pela equipe técnica do Ministério do Turismo
e da Embratur.

ii.  Disponibilizar imagens e informacgdes sobre o destino a equipe técnica do Ministério do
Turismo e Embratur, quando solicitado.

iii.  Indicar um ou mais representantes para acompanhar a equipe técnica do Ministério do
Turismo e da Embratur ou a(s) comitiva(s) durante a realizacdo das a¢cdes de promocao,
comunicacgdo e apoio a comercializacao.

iv.  Garantir a plena execucgéo do roteiro proposto, assim como a programacao das atividades e
visitas propostas para o press trip no momento da candidatura.

v.  Prezar pelo bom atendimento a comitiva do press trip e pela qualidade dos servicos e
produtos do roteiro proposto.

vi.  Arcar com eventuais despesas de deslocamento, alimentacéo e hospedagem da(s) pessoa(s)
indicadas pelo municipio para acompanhamento das a¢Ges de promocgdo e de apoio a
comercializagéo.

vii.  Viabilizar a entrada da(s) comitiva(s) nos festejos juninos e atrativos turisticos
contemplados no roteiro.

viii.  Auxiliar o MTur e a Embratur na preparacdo de press kits e materiais promocionais com a

apresentacdo sobre as informacGes sobre o destino.

7. APRESENTACAO DA PROPOSTA

7.1 A apresentagdo de propostas deverd ocorrer no periodo de 30 de marco a 23 de abril de 2017 e
constara dos documentos descritos no ANEXO VI. A proposta, com 0s documentos especificados
em tal anexo, devera ser enviada até as 18h do dia 23 de abril de 2017:

e pelo e-mail - produtos@turismo.gov.br:
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i. especificar no campo assunto: “EDITAL FESTEJOS JUNINOS - NOME DO
MUNICIP10”;
ii.  aguardar mensagem de confirmacao de recebimento, expedida pelo MTur e Embratur;
iii. os formularios que exijam assinatura de um responsavel deverdo ser assinados e
digitalizados previamente ao envio;
iv.  caso seja necessario o envio de mais de um e-mail, deve-se especificar no corpo do e-
mail a parte a qual aquele comunicado se refere, conforme exemplo:

E-mail 1 - “PARTE [ de 3”’;
E-mail 2 - “PARTE 2 de 3”
E-mail 3 - “PARTE 3 de 3”

e 0ouem duas copias, sendo uma em meio fisico e outra em midia digital:

i.  as propostas em midia digital deverdo ser enviadas por CD-ROM, pen drive ou DVD-
ROM;

ii.  aspropostas em meio fisico deverdo ser enviadas por SEDEX, sendo considerada como
data limite de envio o dia da postagem, para o seguinte endereco:

“EDITAL FESTEJOS JUNINOS”
Ministério do Turismo
Coordenacao-Geral de Produtos Turisticos
SCN Quadra 06, Bloco “A”, 102 Andar, Sala 1009, Shopping ID
Brasilia/DF, CEP: 70.716-900

8. HABILITACAO

8.1  Paraser habilitada a proposta devera ser remetida por municipio que, obrigatoriamente:
. realize festejo junino gerador de fluxo turistico?;
ll.  esteja inserido no Mapa do Turismo Brasileiro e seja categorizado como A, B ou C,
conforme categorizacdo estabelecida pela Portaria MTur n2 144, de 27 de agosto de
2015 (disponivel em www.mapa.turismo.gov.br);
I1I.  possua 6rgdo municipal de turismo ou equivalente;
Iv.  apresente formulério de inscricdo, proposta de roteiro e programacao (Anexos | e 1)
preenchidos;
V.  apresente termo de compromisso (Anexo Il1) preenchido e assinado;
VI.  apresente material comprobatorio, impresso ou eletronico, de promoc¢do do festejo
junino (ex: guia turistico, folder, site, multimidia, midias sociais, etc. — vide anexo I1).

9 SELECAO DAS PROPOSTAS

4 Evento Gerador de Fluxo Turistico - aquele que é de notorio conhecimento popular e que efetivamente contribui para
a movimentagao de fluxo turistico para o destino em seu periodo de realizagdo, bem como para a propagacgao da imagem
positiva do destino.


http://www.mapa.turismo.gov.br/

9.1 Apo0s a checagem da documentacdo comprobatdria referente aos critérios de habilitagéo, as
condicdes classificatorias ora definidas nesse edital serdo verificadas por Comissdo Técnica
Avaliadora, composta por no minimo 5 (cinco) servidores do Ministério do Turismo e da Embratur,
podendo contar, ainda, com a participacdo de representantes de entidades parceiras.

9.2  Na etapa de classificagdo, serdo analisados aspectos referentes ao destino turistico, ao festejo
junino e a comercializacao do produto turistico, nos seguintes quesitos e pontuagao:

Aspectos de Quesitos de analise Pontuagéo
Andlise
Destino e roteiro | - Atratividade e viabilidade do roteiro proposto para o press trip.
turistico - Integracéo do roteiro apresentado aos destinos promovidos pelas
UFs. 0ail5

- Integragdo do tema “festejos juninos” aos demais atrativos e
equipamentos inseridos no roteiro proposto para o press trip.
Festejo junino - Grade de programacéo do festejo junino.

- Presenca de elementos e simbolos carateristicos no festejo
junino.

- Inserc&o de produgio associada ao turismo® da regido no festejo
junino.

- Tradicdo e quantitativo de publico do evento.

- Impacto econdmico e social do evento na regiéo.
Comercializacdo | - EXisténcia de voos comerciais regulares no destino ou nas
proximidades.

- Comercializacdo do festejo por receptivos ou operadoras de
turismo. 0al3
- Comercializagéo do festejo junino integrada ao turismo.

- Possibilidade de comercializacdo do destino fora do periodo
junino.

Promocao - Existéncia de site promocional do festejo junino.

- Existéncia de banco de imagens e videos do festejo junino.

- Existéncia de material promocional do festejo junino em
idiomas estrangeiros.

0al2

0al3

9.3 O célculo da pontuacao final de cada proposta sera feito por media aritmética das pontuacgdes
atribuidas individualmente pelos membros da Comissdo Técnica Avaliadora. Serdo consideradas a
quantidade e a qualidade das atividades e agdes relacionadas aos temas indicados no quadro anterior.

94 Durante o processo de selecdo, caso necessario, 0s membros da Comissao Técnica Avaliadora
poderdo solicitar esclarecimentos aos municipios.

5 Producdo Associada ao Turismo — Qualquer producdo artesanal, industrial ou agropecudria que detenha atributos
naturais e/ou culturais de uma determinada localidade ou regido, capazes de agregar valor ao produto turistico. Séo as
riquezas, os valores e os sabores brasileiros. E o design, o estilismo, a tecnologia: 0 moderno e o tradicional. E ressaltar o
diferencial do produto turistico para incrementar sua competitividade.



9.5  N&o havendo nimero minimo de municipios habilitados, o MTur e a Embratur se reservam o
direito de publicar nova Chamada Publica.

9.6 A Comissdo Tecnica Avaliadora buscara selecionar, dentre os municipios habilitados, um
representante de cada macrorregido brasileira: Norte, Nordeste, Centro-Oeste, Sudeste e Sul. Caso
ocorra macrorregido sem municipio habilitado, a vaga sera ocupada por municipio de outra
macrorregido, melhor classificado na pontuacéao geral.

9.7  Em caso de empate entre duas propostas, sera contemplada a proposta com pontuagdo maior no
aspecto de analise “comercializagdo”, seguido por “roteiro turistico” e “comercializa¢ao”.

10 DIVULGAQAO DO RESULTADO

10.1 O resultado parcial da Comissdo Julgadora sera divulgado até o dia 28 de abril de 2017. O
resultado final sera divulgado até 09 de maio de 2017, no portal institucional do Ministério do Turismo
www.turismo.gov.br.

11 DOS RECURSOS

11.1 O municipio proponente podera interpor recurso em face da selecéo realizada por esse edital,

desde que devidamente fundamentado e documentado, no prazo de até 3 (trés) dias Uteis a contar da
data de divulgacéo do resultado preliminar, mediante envio de e-mail para: produtos@turismo.gov.br.

11.2 O recurso devera ser interposto identificando-se 0 assunto e 0 municipio da proposta.

11.3 O recurso sera submetido ao Ministério do Turismo e a Embratur para analise e manifestacéo,
no prazo de até 5 (cinco) dias Uteis, a contar do prazo final de recebimento dos recursos.

11.4 O recurso interposto fora do prazo sera desconsiderado.

12 CRONOGRAMA

A selec¢do dos destinos que serdo contemplados nas “ag¢des de apoio a comercializagdo de Festejos
Juninos” sera executada mediante observancia do cronograma abaixo:

ATIVIDADES PRAZO

Publicacédo do Edital 31 de margo de 2017

31 de marco a 23 de abril de 2017

Apresentacéo das propostas (24 dias corridos)

24 a 28 de abril de 2017

Analise das Propostas - Comissdo de Habilitagdo e Selegéo (5 dias Uteis)

Divulgacéo do resultado preliminar 28 de abril de 2017
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2 a4 de maio de 2017

Envio de eventuais recursos e manifestagdes L
(3 dias uteis)

5 a 8 de maio de 2017

Anélise dos recursos e manifestacdes L
(2 dias uteis)

Divulgacéo do resultado final da selecéo 09 de maio de 2017

Inicio das A¢des de Apoio a Comercializagéo junho de 2017

13 PUBLICACAO

O presente Edital ser& publicado no sitio www.turismo.gov.br.

14 CONTATOS

Em caso de davidas, o0 municipio proponente podera entrar em contato com a Coordenacgdo-Geral de
Produtos Turisticos, pelo telefone (61) 2023-8165 ou pelo e-mail produtos@turismo.gov.br.

15 DISPOSICOES FINAIS

15.1 Ao MTur e a Embratur fica reservado o direito de adiar ou suspender procedimentos deste
Edital, dando, deste fato, conhecimento aos interessados.

15.2 Caso o proponente seja inabilitado, podera ser considerada a proxima proposta com maior
pontuacdo dentre as classificadas, observando as regras estabelecidas neste edital e na legislacédo
correlata.

15.3 Na hipétese de o municipio ja habilitado e classificado deixar de realizar o festejo junino em
2017, ainda que por ocorréncia de caso fortuito ou forca maior, sua proposta sera automaticamente
desabilitada.

15.4  Os casos omissos serdo resolvidos pela Comissdo Técnica Avaliadora instituida pelo Ministério
do Turismo.

155 No caso de realizacdo de press trips, a divulgacdo de matérias jornalisticas ndo € obrigatoria,
sendo de inteira responsabilidade dos veiculos de comunicagéo selecionados sua publicacdo ou nédo e
0 seu contetdo.

Brasilia/DF, 31 de marco de 2017
Ministério do Turismo
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LISTA DE ANEXOS

ANEXO | - FORMULARIO DE INSCRICAO

ANEXO Il - DESCRICAO E DETALHAMENTO DO FESTEJO JUNINO

ANEXO |1l - PROPOSTA DE ROTEIRO PARA O PRESS TRIP

ANEXO IV- TERMO DE COMPROMISSO

ANEXO V - PRINCIPAIS CARACTERISTICAS DOS FESTEJOS JUNINOS

ANEXO VI - RELACAO DE DOCUMENTOS COMPROBATORIOS A SEREM ENVIADOS



ANEXO |

FORMULARIO DE INSCRICAO

IDENTIFICACAO DO MUNICIPIO

1. Identificacdo do Municipio (de acordo com IBGE):

2. UF:

3. Nome do representante municipal (de preferéncia, secretario de turismo ou prefeito):

4. Cargo do representante municipal:

5. E-mail:

6. Nome do Orgéo Oficial de Turismo ou equivalente:

7. Endereco completo do Orgéo Oficial de Turismo ou equivalente (logradouro, n°, complemento,
bairro, cidade, UF e CEP):

8. Telefones do 6rgéo oficial de turismo ou equivalente: ( )

9. Pessoa de contato (responsavel pelo preenchimento do formulario):

10. Cargo da pessoa de contato:

11. E-mail:

12. O municipio dispde de aeroporto com voos comerciais regulares?

RELACAO DOS REPRESENTANTES DO MUNICIPIO INDICADOS PARA APOIO E
ACOMPANHAMENTO DAS ACOES

Nome Entidade / Orgéo Funcéo / Cargo Contatos




ANEXO 11

DESCRICAO E DETALHAMENTO DO FESTEJO JUNINO

As informacdes solicitadas servirdo para que se possa conhecer um pouco do destino e da programacao prevista para a celebracdo do festejo
junino no municipio. Elas dardo base a analise da Comissdo Técnica de Avaliacdo e, portanto, € recomendavel o preenchimento completo e
correto dos formularios. Também é recomendavel o envio de estudos e documentos comprobatdrios. O fornecimento de informacdes inveridicas
ou incompletas durante o ato de candidatura poderé levar a desclassificagdo da proposta, ainda que posteriormente a selecao.

IDENTIFICACAO DO FESTEJO JUNINO E SUA RELACAO COM O MUNICIPIO

1. Nome do festejo junino:

2. Quem organiza o festejo? ‘ 3. E cobrada entrada no evento? Se sim, quanto?

4. Previsdo de realizacdo: _ / /2017 a / /2017

5. Breve relato sobre o festejo, desde suas origens (no maximo 10 linhas):

Site promocional do evento:

7. Ano de inicio do festejo: 8. Quantas edic¢des do festejo ja ocorreram?

Estimativa de publico presente na tltima edicéo do festejo junino: Fonte:

10. Descreva a importancia do evento para o turismo da regido:

11. Existe banco de imagens do festejo junino? 12. Existem videos promocionais do festejo junino?

13. Os videos estdo disponiveis em idiomas estrangeiros? Quais?




IDENTIFICACAO DO FESTEJO JUNINO E SUA RELACAO COM O MUNICIPIO

14. Informe os receptivos® que comercializam o produto turistico’ de festejo junino (nome da empresa e contatos):

15. Qual é o impacto econémico e social do festejo junino para o municipio?

Fonte: () percepcéo () estudo especifico (enviar para o MTur)

16. Qual é o estilo musical predominante no festejo junino (marcar apenas 1)?

Forro/Xote/Baido/Xaxado/Marcha Junina
Musica Caipira/Toada/Moda de Viola
Sertanejo Universitario
Axé/Samba/Pagode

Arrocha/Forro Universitario

Outro. Qual?

17. Onde sdo adquiridos a maior parte dos produtos agropecuarios e artesanais consumidos no festejo (marcar apenas 1)?

Pequenos produtores locais
Distribuidores locais
Distribuidores de outros municipios

6 Receptivo — empresa que atua local ou regionalmente e operam as atividades oferecidas no destino turistico. Normalmente, trata-se de uma agéncia que atende ao turista ou

que formata atividades para atender as demandas de operadores de turismo em mercados emissores.
7 Produto turistico — conjunto de atrativos, equipamentos e servicos turisticos, acrescidos de facilidades, ofertado de forma organizada por um determinado preco. Rotas, roteiros

e destinos turisticos podem se constituir em produtos turisticos, por exemplo.



IDENTIFICACAO DO FESTEJO JUNINO E SUA RELACAO COM O MUNICIPIO

18. Indique os elementos caracteristicos encontrados no festejo junino (marcar com Xx):

Celebracéo religiosa

Celebracéo pela colheita

Fogueira

Mastro

Fogos de artificio

Lavagem de santos

Grupos festeiros

Quadrilha

Dancas tipicas

Pratos tipicos

Ornamentacéo com

Manifestacdes culturais

bandeirinhas/baldes

Pau de Sebo

Correio Elegante

Barracas em material
rustico

Outra brincadeira.
Qual?

Outro. O qué?

19. Enviar materiais que possam comprovar ou auxiliar o entendimento da comissdo julgadora sobre o festejo: estudos, materiais de
divulgacdo desta e de edi¢des anteriores, clipping (recorte de matérias de revistas, jornais, midia de radio e TV), inclusive em idioma

estrangeiro.

20. Enviar material comprobatorio, impresso ou eletrénico, de promocdo do festejo junino, inclusive em idioma estrangeiro. (ex: guia
turistico, folder, site, multimidia, midias sociais, etc.

PROGRAMACAO PREVISTA PARA O FESTEJO JUNINO EM 2017

Indicar todos os eventos e atividades programados durante a celebracao desta edicdo do festejo junino, mesmo que sejam atividades
externas ao local de realizacé@o do festejo junino, tal como modelo a seguir. Deve-se descrever de forma objetiva o que, quando e onde iré4
acontecer, bem como os responsaveis, parceiros e publico envolvido. Se ainda ndo for possivel especificar horarios, sinalizar com um *.

EVENTO ATRACAO

RESPONSAVEIS

PUBLICO

DETALHAMENTO

DATA E HORARIO
LOCAL DO EVENTO

Cerimonia de Abertura

XXX Eventos

Restrito a convidados /
evento gratuito

Jantar de gala destinado
a autoridades locais e
convidados para celebrar
a abertura do festejo
junino

29/06/2017 — Noite
Local a definir

Desfile de Carros de Bois

Associacdo Comercial e
Prefeitura Municipal

Aberto ao pablico /
evento gratuito

Tradicional desfile de
carros de bois, onde os
agricultores da regiao

30/06/2017 — 15h
Rua XXX




exibem seus animais e
celebram a colheita

Shows

XXX Eventos

Aberto ao pablico /
Ingressos para acesso ao
pavilhdo a R$30,00 por
dia

Atrac0es principais Alceu
Valenca e Wesley
Safad&o e Sérgio Reis
Bandas regionais de forro

30/06/2017 a 07/07/2017
—18h a0h
Palco Principal —
Pavilh&o de Eventos

Campeonato de
Quadrilhas Mirins

SESC
XXX Eventos

Criancas e adolescentes
de 05 a 15 anos /
Ingressos de acesso ao
pavilhdo a R$30,00 por
dia

Evento voltado para
criangas e adolescentes
do municipio XXX...
Campeonato de
modalidades esportivas
que serdo disputadas nos
jogos olimpicos....

03/07/2017
17h
Espaco da Quadrilha -
Pavilh&o de Eventos

Barracas de Jogos

XXX Eventos

Aberto ao publico/
Ingressos de acesso ao
pavilhdo a R$30,00 por

dia / Fichas a parte

Barracas de pescaria e
tiro ao alvo

30/05/206 das 11h as 15h
Area Externa - Pavilhdo

de Eventos




Uma das a¢des de promocao previstas pelo MTur e Embratur é a realizacdo de um press trip no destino selecionado. Como o festejo junino é apenas um dos
atrativos a serem mostrados aos jornalistas e influenciadores digitais que participardo do press trip, € necessario fazer uma proposta de roteiro, detalhando as
atividades que serdo realizadas pela comitiva. Mas, atencéo, esse roteiro pela regido deve incluir o festejo junino e ndo deve ser superior a 4 (quatro) dias e 3

ANEXO 111
PROPOSTA DE ROTEIRO PARA O PRESS TRIP?

(trés) noites, ja considerando os tempos necessarios para deslocamento entre atrativos, empreendimentos e equipamentos turisticos. Segue exemplo:

XXX..

DIA HORA EVENTO/ ATRAC}AO SEGMENTO DESCRI(;AO ENDERECO CONTATOS
RIO
8h Café da manha no hotel XXX Av. Central, 44
9h Visita ao museu do forro Cultural Museu de XXXX, construidoem | Rua S8o0 Joao | (61) XXXX.XXXX
XXXX, com obras de XXXX... | Batista, 230 empresa@site.com
WwWw.Site.com.br
11h30 | Apresentacdo do Grupo de Danca | Cultural Grupo de dangas tradicionais, (61) XXXX.XXXX
XXXX formado por jovens moradores empresa@site.com
do municipio XXXXX... www.site.com.br
Dia 13h Almoco no restaurante XXXX Gastronomico Av. Central, 930
15/07/2017 | 15h Visita para conhecer a estrutura | Cultural Local onde é realizado o festejo
do parque de exposicoes junino
16h Retorno ao hotel
18h Abertura oficial do festejo junino | Cultural Cerimonia com show
20h Jantar no XXXX Gastronémico | Restaurante que utiliza (61) XXXX.XXXX
produtos organicos cultivados empresa@site.com
no empreendimento XXX... www.site.com.br
9h Visita ao Parque XXXX Natural Trilha na Unidade de | Rua JOosé | (61) XXXX.XXXX
Dia Conservagdo XXXX com visita | Camilo, 417 empresa@site.com
16/07/2017 a comunidade quilombola www.site.com.br

8 Press Trip - Viagem de familiarizagdo oferecida a jornalistas, influenciadores digitais, fotdgrafos no intuito de divulgar um destino turistico.




ANEXO IV

TERMO DE COMPROMISSO

Eu, (inserir o nome do representante do municipio), CPF (inserir o CPF do representante do

municipio), representante de (inserir o0 nome do municipio), assumo o compromisso de apoiar o

Ministério do Turismo e a Embratur nas atividades de promocdo, comunicacdo e apoio a

comercializacdo relacionadas aos festejos juninos, especialmente no que se refere a:

Vi.

Vii.

Fornecer imagens e informacdes sobre meu destino quando solicitado pela equipe técnica do
Ministério do Turismo e Embratur.

Indicar um ou mais representantes para acompanhar a equipe técnica do Ministério do
Turismo ou a(s) comitiva(s) durante a realizagdo das a¢des de promog¢do, comunicacao e apoio
a comercializacao.

Garantir a plena execuc¢do do roteiro proposto, assim como a programacao das atividades e
visitas propostas para o press trip no momento da candidatura.

Prezar pelo bom atendimento a comitiva do press trip e pela qualidade dos servicos e produtos
do roteiro proposto.

Arcar com eventuais despesas de deslocamento, alimentacdo e hospedagem da(s) pessoa(s)
indicadas pelo municipio para acompanhamento das acGes de promoc¢do e de apoio a
comercializacao.

Viabilizar a entrada da(s) comitiva(s) nos festejos juninos e atrativos turisticos contemplados
no roteiro.

Auxiliar o MTur e Embratur na preparacdo de press Kits e materiais promocionais com a
apresentacao sobre as informacges sobre o destino.

Nome do Municipio, __ / 12017

Nome e Assinatura do Representante do Municipio



ANEXO V
PRINCIPAIS CARACTERISTICAS DOS FESTEJOS JUNINOS

O termo “festa junina” esta associado as tradi¢cdes de paises cristdos europeus que prestam
homenagem a Sao Jodo no dia 24 de junho. Originalmente, o evento era uma festa paga
que comemorava a fertilidade do solo e a chegada do solsticio de verdo no Hemisfério
Norte. Transportada para o Hemisfério Sul, a data foi associada ao solsticio de inverno,
que representa a época da colheita de diversos vegetais.

Com a evangelizacdo da Europa, na Idade Média o ritual pagdo foi incorporado ao
calendario cristdo. O 24 de junho passou a comemorar 0 nascimento de S&o Jodo Batista.
Logo, outras datas do més de junho foram associadas a santos populares: o dia 13 é
dedicado a Santo Antonio; o dia 29, a Sdo Pedro e Sdo Paulo; e o dia 30 homenageia Sdo
Marcal. A mistura entre festas cristds de santos e folguedos pagéos € responsavel, ainda

hoje, por novas praticas culturais.

Os rituais trazidos principalmente por portugueses, mas também por espanhais,
holandeses e franceses, foram, com o passar do tempo, misturando-se aos aspectos
culturais dos brasileiros (indigenas, afro-brasileiros e imigrantes europeus) nas diversas

regides do pais, tomando caracteristicas particulares em cada uma delas.

A partir de um levantamento realizado em 2016, o Ministério do Turismo chegou as

principais caracteristicas tradicionalmente encontradas em um festejo junino:

1. Caracteristicas dos Festejos Juninos

Diante da abrangéncia e pluralidade dos festejos juninos celebrados em todo o Brasil, é
importante destacar suas principais atividades e seus elementos caracteristicos, de forma
a estabelecer uma conceituacdo que os delimite, dimensione e diferencie dos demais

eventos populares do Pais.

1.1 Elementos e Simbolos Caracteristicos:

Fogueira - E um dos principais simbolos dos festejos juninos, pois as celebracdes

ocorrem ao redor dela. A fogueira simboliza a protecdo dos maus espiritos, que



atrapalhavam a prosperidade das plantagdes. A festa realizada em volta da fogueira € para
agradecer pelas fartas colheitas. Além disso, como a festa é realizada num més frio, serve
para aguecer e unir as pessoas em seu redor. E uma homenagem aos trés santos populares,
tendo cada santo um formato de fogueira diferenciado: a quadrada de santo Antdnio, a
redonda de S&o Jodo e a triangular de S&o Pedro.

Mastro - O mastro de S&o Jodo, conhecido em Portugal também como o mastro dos
Santos Populares, € erguido durante a festa junina para celebrar os trés santos ligados a
essa festa. No Brasil, no topo de cada mastro sdo amarradas, em geral, trés bandeirinhas
simbolizando os santos. Tendo, hoje em dia, uma significacdo cristd bastante enraizada e
sendo, entre os costumes de Sdo Jodo, um dos mais marcadamente catolico, o
levantamento do mastro tem sua origem, no entanto, no costume pagdo de levantar o
"mastro de maio", ou a arvore de maio, costume ainda hoje vivo em algumas partes da
Europa.

Fogos de artificio - Os fogos se originaram na China, também como forma de agradecer
aos deuses pelas boas colheitas. S&o elementos de protecdo, na medida em que
espantariam os maus espiritos, além de servir para “acordar” S@o Jodo com o barulho.
Lavagem dos santos - € 0 momento em que as suas bandeiras sdo mergulhadas em agua,
para trazer purificagéo.

Simpatias - proporcionam aos convidados maior sorte no amor. Os santos juninos s&o
conhecidos como santos casamenteiros, sendo santo Anténio o mais influente no assunto.
Nessas préaticas, a imagem do santo € penitenciada, até que a pessoa consiga encontrar
um amor.

Grupos festeiros - em diversas localidades, grupos que cantam e dancam pelas ruas
durante o periodo junino. Vao passando pelas casas, onde os moradores deixam nas
janelas e portas uma boa quantidade de comidas e bebidas a serem degustadas pelos

festeiros.

1.2  Comidas e bebidas tipicas

Todo festejo junino deve contar com os pratos tipicos, que fazem parte da tradicdo dessa
importante celebracdo da cultura popular brasileira. Sdo doces, salgados e bebidas
relacionados, principalmente, a cultura do campo e do interior do Brasil. Os cereais
(milho, arroz, amendoim) e o coco representam a base de grande parte das receitas

tradicionais do periodo junino.



Sendo o0 més de junho a época da colheita do milho, grande parte dos doces, bolos e
salgados relacionados as festividades sdo feitos deste alimento. Pamonha, cural, milho
cozido, canjica, cuzcuz, pipoca, bolo de milho sdo apenas alguns exemplos.

Além das receitas com milho, também fazem parte do cardapio desta época: arroz doce,
bolo de amendoim, bolo de pinh@o, bombocado, broa de fuba, cocada, pé-de-moleque,

quentdo, vinho quente, batata doce dentre outros.

1.3 Decoracdo / Ornamentacéo

Bandeirinhas - as bandeirolas séo o elemento mais utilizado na decoragao junina. Elas
representam as bandeiras dos santos e levariam purificacdo ao local da festa. Enfileiradas
e amarradas em barbantes, sdo espalhadas pela area (partes altas) onde ocorre a festa.
Baldes - embora ainda sejam considerados simbolos das festas juninas, os balGes tém sido
deixados de lado em funcéo do risco de incéndio que oferecem. Por isso, na maior parte
dos casos, os baldes sdo utilizados apenas como elementos decorativos, sem 0 uso do
fogo.

Barracas — Feitas com folhas de coqueiro e bambu (ou similares) ou madeira, com
decoracdo caipira e formato simples, as barracas vendem comidas e bebidas tipicas, além
de servir de espago para realizacdo de algumas brincadeiras como a pescaria e o tiro ao

alvo.

1.4 Musica

Forro - € um dos ritmos que mais caracteriza a cultura regional nordestina. Mas a raiz da
musica nordestina é composta de muitos outros ritmos, que se misturam em um grande
caldeirdo de sonoridades. Do xote ao xaxado, do coco a toada, o que diferencia um ritmo
do outro é a batida.

Xote: De origem europeia, 0 xote ganhou o gingado dos escravos e se popularizou em
diversos cantos do Pais, como Rio Grande do Sul e Para. No tradicional xote do Nordeste,
a batida é reconhecida por ser mais lenta e cadenciada do que no Forro.

Baido: ritmo de origem portuguesa, utiliza instrumentos tipicos como o triangulo,
zabumba, viola caipira, flauta doce e a rabeca. No Baido, a batida é mais rapida que no
xote e mais lenta que no Forro.

Coco: se caracteriza pela batida aguda do triangulo, que marca a pisada da dangca tipica.

O surdo e 0 pandeiro também sdo instrumentos tradicionais nesse ritmo.



Marchinha junina: mais lentas e marcadas por combinacdes melddicas repetitivas. E
um dos ritmos preferidos dos quadrilheiros, que encontram nele o compasso ideal para as
coreografias. Na marchinha, a sanfona é quem dita a conducdo.

Xaxado: E a danca tipica dos cangaceiros, marcada pelo arrastar em ziguezague das
sandalias no chdo. Além de zabumba, sanfona e triangulo, toca-se o pifano. Embora a
origem do xaxado seja incerta, sua difusdo ocorreu sobretudo no sertdo nordestino na
primeira metade do século XX.

Toada: A toada é conhecida como uma cancdo de lamento, onde os sertanejos contam as
desventuras da seca e as tentativas de uma vida melhor na cidade grande. Por ser uma
masica de tom mais triste, a toada se caracteriza por ser mais lenta. Nesse ritmo, destaca-
se a presenca de instrumentos de corda, como a viola.

Ciranda - o ritmo, quaternario simples, lento, com o compasso bem marcado por um
toque grave da zabumba (ou bumbo) na cabeca do compasso e toques abafados nos outros
tempos, acompanhado pelo tarol, o ganzé, o maracg, é coreografado pelo movimento dos
cirandeiros. Sdo utilizados basicamente instrumentos de percussao.

Moda de viola - as modas de viola sd@o normalmente cantadas em duas vozes, com um
intervalo musical de terca e acompanhamento de viola. A métrica geralmente é de sete
silabas (redondilha maior), aparecendo por vezes a de cinco silabas (redondilha menor).
As formas estroficas mais utilizadas sdo a sextilha, a oitava e a quadra e, de forma mais

rara, a décima.

15  Dangas

Quadrilha — a origem da quadrilha remonta a Inglaterra dos seculos XIII e XIV. Porém,
foi adotada pelos franceses e levada para a corte, recebendo o nome de quadrille. Para o
Brasil, a danca nobre foi trazida pela corte portuguesa junto com seus principais
elementos: os vestidos rodados (que representavam as riquezas da corte), 0S passos
originados na lingua francesa e aportuguesados (anarrié = en arriére; alavantl = en avant
tous; changé = changer; avance = avancer; balancé = balancer; tour) e os agradecimentos
aos santos pelas boas safras nas plantacdes. Com o tempo, a danca se popularizou no
Brasil.

Fandango - Dangado em varias regiGes do pais, o fandango tem sentidos diferentes de
acordo com a localidade. No Sul (Parand, Santa Catarina, Rio Grande do Sul e até em S&o

Paulo) o fandango é um baile com varias dancas regionais: anu, candeeiro, caranguejo,



chimarrita, chula, marrafa, perico, quero-quero, cana-verde, marinheiro, polca, etc. A
coreografia ndo é improvisada e segue a tradicao.

Em Séo Paulo, o fandango é uma danca que se aproxima do catereté e as vezes é sinbnimo
de chula (bailado masculino muito comum no Rio Grande do Sul, de coreografia agitada
e bastante complexa). No Norte do Brasil, o fandango ndo ¢ baile nem danca de par ou
individual. E sempre um auto popular, sequéncia de temas com certa articulagio, que tem
origem na convergéncia das cantigas portuguesas, e esta presente no nosso pais desde a
primeira década do século XIX. Ja no Nordeste brasileiro, o fandango é o auto
caracteristico dos marujos, sendo conhecido também como cheganca dos marujos ou
marujada.

Bumba-meu-boi - Danca dramatica presente em vérias festividades, como o Natal e as
festas juninas, o bumba-meu-boi tem caracteristicas diferentes e recebe inclusive
denominacdes distintas de acordo com a localidade em que € apresentado: no Piaui e no
Maranhdo, chama-se bumba-meu-boi; na Amaz6nia, boi-bumba; em Santa Catarina, boi-
de-maméo; no Recife, é o boi-calemba e no Estado do Rio de Janeiro, folguedo-do-boi.
Os participantes do bumba-meu-boi dangam e tocam instrumentos engquanto as pessoas
que assistem se divertem quando o boi ameaca correr atras de alguém. O boi do espetaculo
é feito de papeldo ou madeira e recoberto por um pano colorido. Dentro da carcaca,
alguém faz os movimentos do boi.

Lundu - De origem africana, o lundu foi trazido para o Brasil pelos escravos vindos
principalmente de Angola. Nessa danca, homens e mulheres, apesar de formar pares,
dangam soltos. O lundu é executado com o estalar dos dedos dos dancarinos, castanholas
e sapateado, além do canto acompanhado por guitarras e violdes. Em geral, a musica é
executada como compasso binario, com certo predominio de sons rebatidos. Essa danca
é tipica das festas juninas nos Estados do Norte (como parte da quadrilha tradicional e
independente desta), Nordeste e Sudeste do Brasil.

Ciranda - é um tipo de danca e musica de Pernambuco. E originada mais precisamente
na Ilha de Itamaracd, através das mulheres de pescadores que cantavam e dangavam
esperando eles chegarem do mar. Caracteriza-se pela formagdo de uma grande roda,
geralmente nas praias ou pragas, onde os integrantes dangcam ao som de ritmo lento e
repetido.

Catareté - Danca rural do Sul do pais, o catereté foi introduzido pelos jesuitas nas
comemoracgdes em homenagem a Santa Cruz, Sdo Gongalo, Espirito Santo, S&o Jodo e

Nossa Senhora da Conceicdo. E uma danga bastante difundida nos Estados de Sao Paulo,



Rio de Janeiro e Minas Gerais e também esta presente nas festas catolicas do Para, Mato
Grosso e Amazonas.

Nas zonas litoraneas, geralmente é dancado com tamancos de madeira dura. No interior
desses Estados, os dancarinos dangcam descalcos (Taubaté, Cunha, Lagoinha) ou usam
esporas nos sapatos (Barretos, Guaratinguetd, Itararé). Em algumas cidades o catereté é
conhecido como catira (Aragatuba, Nazaré Paulista, Piracaia e Pereira Barreto).

Cururu - Danca de origem indigena, comum em festas religiosas. Embora o vocébulo
cururu corresponda a “sapo”, na lingua nheengatu, ndo ha nessa dan¢a nenhum
movimento coreografico que faca alusdo aquele bicho. Ao som da viola-de-cocho, tipico
instrumento da regido e de reco-recos, entoam-se versos improvisados. Quem entoa 0s
versos é chamado de “cururuzeiro”, e os versos entoados denominam-se “carreiras”. Nao
ha indumentaria especifica.

Samba de Cacete - O Samba de Cacete originou-se no Municipio de Cameta, no estado
do Para. Seu nome é devido ao instrumento usado para dar marcacdo a masica - 0s cacetes
(dois pedacos de pau que sdo batidos no curimbd, cadenciando o ritmo). Surgiu das
cantigas tradicionais das comunidades remanescentes de quilombos, principalmente o
Quilombo de Itapocu, na regido de Cameta. Normalmente apresenta os dancarinos com
trajes enfeitados, bastante coloridos. As mulheres usam saias bem rodadas e amplas,
pulseiras e colares de contas e sementes, além de enfeites floridos na cabeca. Ja os
homens, também descalcos como as mulheres, vestem calcas escuras ou brancas e
camisas coloridas, com as pontas das fraldas amarradas na frente.

A danca se faz através da movimentagdo com volteios suaves, acelerando o ritmo, como
no batuque africano; expressao corporal caracteristica das dancas negra. A musicalidade
e a letra do Samba de Cacete exprimem a tristeza e a dor de ser escravo, que quando
bebiam, aceleravam o ritmo e a tristeza se transformava em alegria, mas melancolica.
Siriri- Danga tipica do centro-oeste brasileiro que remete as brincadeiras indigenas e
reflete a miscigenacdo entre indios, europeus e negros. Seu ritmo é marcado por

instrumentos como 0 ganza, a viola de cocho e o mocho.

1.6 Brincadeiras

Pau de sebo - O pau de sebo é uma brincadeira com o objetivo de se ganhar uma quantia
em dinheiro, que estéa afixada em seu topo. Com essa diverséo a festa fica mais animada,

pois as pessoas tém que subir no mastro, lambuzado de gordura. Muitas vezes, 0s



participantes vé@o subindo nos ombros uns dos outros, até conseguirem pegar o prémio,
que acaba servindo para pagar parte de suas despesas na festa.

Casamento caipira - faz uma satira aos casamentos tradicionais. A noiva esta gravida e
0 pai da mesma obriga o rapaz a se casar. A apresentacdo do casamento na rogca é muito
engracada, pois 0 noivo aparece bébado, tentando fugir do altar por varias vezes, sendo
capturado pelo pai da noiva que lhe aponta uma espingarda. O futuro sogro conta com o
apoio do delegado da cidade e do padre para que o casamento seja realizado. Apods a
cerimdnia, 0s noivos puxam a quadrilha.

Brincadeiras de terreiro — Catar amendoim, corrida de funis, corrida do saci, corrida de
sacos, corrida de trés pés, etc.

Jogos de Barracas — “acertar o alvo”, jogo de argolas, pescaria, tiro ao alvo, toca do
coelho, etc.

Bombinhas - € comum, principalmente entre as criancas, soltar bombas de diferentes
tipos, conhecidas como traque, estalinho, chilene, corddo, cabeg&o-de-negro, cartucho,
treme-terra, rojao, buscapé, cobrinha, espadas-de-fogo, chuvinha, pimentinha, bufa-de-
vei e bombao.

Correio Elegante — brincadeira favorita dos jovens, no correio elegante os organizadores
da brincadeira servem como intermediarios na entrega de bilhetes com mensagens de
amor, amizade, paquera ou apenas brincadeira.

Cadeia - durante a festa, os convidados podem indicar as pessoas que devem ser presas.
O preso vai até a cadeia e mostra uma habilidade para ser solto, que pode ser: cantar,

recitar, dancar, fazer uma imitagéo etc.

1.7  Trajes

Os trajes séo inspirados no vestudrio caipira, matuto ou sertanejo, remetendo ao passado
rural do Brasil. Os mais comuns sdo: para os cavalheiros, camisa de estampa xadrez, com
imitacdo de remendos na cal¢a e na camisa, chapéu de palha, talvez um lenco no pescoco
e botas de cano; as damas geralmente usam vestidos com estampas florais, de cores fortes,
com babados e rendas, mangas bufantes e lacarotes no cabelo ou chapéu de palha. A
maquiagem é exagerada, com bochechas rosadas e batom forte e o cabelo € penteado com

o tradicional rabo de cavalo, maria-chiquinha ou trancinhas.®

® Importante lembrar que embora sejam comuns, esses trajes tém sido criticados por estudiosos que
consideram que eles representam uma visdo urbana preconceituosa e estereotipada sobre a vida rural.
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Ultimamente, os trajes remendados e com cores descombinantes vem sendo substituidos por figurinos mais
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ANEXO VI

RELACAO DE DOCUMENTOS COMPROBATORIOS A SEREM ENVIADOS
AO MINISTERIO DO TURISMO E EMBRATUR

Documentos Obrigatoérios (etapa de habilitacao):

1. Formulério de inscricdo preenchido (anexo I)

2. Formulédrio de descricdo e detalhamento do festejo junino, incluindo
programacéo, preenchido (anexo I1)

3. Proposta de roteiro de até 4 (quatro) dias e 3 (trés) noites pela regido, com
programagdo e detalhamento das atividades relativas aos festejos juninos,
atrativos e equipamentos turisticos a serem visitados pela comitiva do press trip,
preenchida (anexo 1)

4. Termo de compromisso e responsabilidade preenchido e assinado (anexo 1V)

5. Material promocional comprobatorio, impresso ou eletrénico, de promoc¢édo do
festejo junino em portugués e, se existente, em idiomas estrangeiros (ex: guia

turistico, folder, site, multimidia, midias sociais, etc. — vide anexo 1)

Documentos Opcionais (contardo pontos na etapa de classificacao):

1. Comprovante de comercializacdo do produto turistico relacionado ao festejo
junino. Ex. materiais promocionais de operadoras ou receptivos, sites.

2. Clipping (copia de matérias de revistas, jornais, midia de radio e TV) de edi¢des
anteriores do festejo junino ou materiais de divulgacdo que comprovem a
realizacdo de edi¢Bes anteriores do evento, o0 seu carater e 0s itens descritos no
anexo ll.

3. Estudos com dados ou informacGes sobre o impacto econdmico e social do festejo
junino na regiao.

4. Estudos ou reportagens com informacgdes sobre o fluxo presente a edicOes

anteriores do festejo junino.



