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Apresentacao

Ao propor o Premio Nacional do
Turismo, o Ministério do Turismo e o Conselho
Nacional de Turismo almejam identificar,
reconhecer e premiar Iniciativas inovadoras,
inéditas ou que tenham  contribuido
significativamente para o turismo brasileiro nos
ultimos dois anos. Buscam ainda reconhecer o
trabalho de profissionais que tenham inovado ou
atuado de forma proativa para ©
desenvolvimento do turismo no Pais no mesmo
periodo. A ideia é que este prémio seja realizado
anualmente para reconhecer profissionals,
iniciativas e casos de sucesso. Alem do
reconhecimento, pretende-se fazer com que tais
Iniciativas sejam disseminadas e replicadas em
outros destinos brasileiros, como forma de

contribuir para melhorar as condi¢cdes do turismo
em seus territorios. Entende-se que o
reconhecimento gera engajamento e atuacao em
beneficio do desenvolvimento do setor no Brasil.

Esta publicacao tem o objetivo de dar
ainda mais visibilidade as 21 iniciativas e casos de
sucesso finalistas do Premio Nacional do Turismo
2018, selecionadas entre 242 projetos inscritos.
Coube a sete comissdes julgadoras, divulgadas
com a devida transparéncia e compostas por um
total de 35 membros de diferentes entidades e
multiplas expertises, a ardua tarefa de analisar
cada uma das propostas habilitadas e decidir
pelas 21 mais condizentes com o estabelecido
pelo edital de selecao publica. A publicacao
retrata, portanto, o cumprimento do objetivo
planejado.



INOVAgi\o TECNOL()GIC A - VOUCHER DIGITAL DE BARREIRINHAS
NO TURISMO - LANCE HOTEIS

- SMART TOUR BRASIL




instrumento de monitoramento das visitacoes aos atrativos
turisticos locais e de organizacao da atividade turistica da
cidade. Assim, proporciona maior agilidade, economia e
controle financeiro pela administracao municipal e agéncias
de turismo. A ferramenta utiliza Pulseiras RFID, entregues aos
turistas, integradas a um sistema com banco de dados,
utilizado pelas agéncias de turismo credenciadas para
cadastrar os clientes e vender passeios, além de fornecer

VOUCH ER DlGlT AL informacoes sobre os atrativos visitados. Guias de turismo que

acompanham o cliente, motoristas e veiculos utilizados
DE BARRE'R'NHAS também sao registrados.

O sistema coleta as informacoes e serve como
gerenciador financeiro para as agéncias credenciadas, que
passam a ter maior controle e informacoes de seus registros
contabeis, além de subsidiar os gestores municipais com
estatisticas e informacoes sobre o quantitativo de visitantes
que transitam pelo municipio. E um exemplo inovador de
gestao do turismo e de ordenamento da atividade,

envolvendo o poder publico e os prestadores de servicos de

forma transparente.
l

.
/ O Voucher Digital foi desenvolvido como um




PREFEITURA MUNICIPAL DEBARREIRINHAS E

SEBRAE/MA

SITE: www.barreiri

TELEFONE: (98) 9 9101 - 2528
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http://www.barreirinhas.ma.turis.net.br/

>

A Lance Hotéis € uma Agéncia de Viagens Online que
permite ao viajante negociar o valor que ele esta disposto a pagar
pela diaria em um hotel, de maneira direta e transparente. O
diferencial é que, na plataforma, o cliente faz a proposta ao hotel no

I. AN CE qual deseja se hospedar. Isso da mais transparéncia ao processo de
N negociacao e aumenta as chances de fechamento da venda. Desta
HOTEIS forma, colabora com a movimentacao do mercado hoteleiro.

O objetivo da Lance Hotéis, portanto, é gerar bons
resultados para os dois lados da negociacao, pois o viajante ganha
ao conseguir desconto sobre o valor anunciado e o hoteleiro
aumenta sua taxa de ocupacao. Em consequéncia, o
empreendimento tera o hospede dentro de sua unidade
consumindo os produtos e servi¢os oferecidos.

I
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SITE: www.lancehoteis.com.br
TELEFONE: (11) 9 6431 - 0010

LANCE HOTEIS



http://www.lancehoteis.com.br/

=& A Smart Tour Brasil € uma plataforma geradora de
/ dados em tempo real no setor turistico, atuando na
implantacao de Rotas Turisticas Inteligentes com uso de
Internet das Coisas. Através da instalacao de beacons (GPS
indoor via BLE até 70 metros), nos atrativos turisticos das
Rotas Turisticas Tradicionais, eles passam a se comunicar
diretamente com o smartphone do turista por proximidade do
ponto turistico via bluetooth. Com essa comunicacao é
possivel passar conteudo informativo multi-idioma e colher
SMART TOUR dados inéditos no setor turistico.
BRASIL Conseguir transformar os dados dos turistas em
informacoes concede o poder de ofertar a gestores publicos e
instituicoes de relevancia turistica o acesso em tempo real a
movimentacao turistica na regiao. Essas informagoes auxiliam
a visualizacao do comportamento e o direcionamento das
decisoes, visando estratégias e uma capacidade de acao
eficiente. Desde o inicio em fevereiro de 2018, sao mais de 400
mil visitantes impactados, em 14 cidades. Além disso, a
empresa ja dispoe de mapa de deslocamento de fluxo turistico
regional e estadual em tempo real e de meios para aplicar a
pesquisa de demanda turistica utilizando beacons.

l
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SITE: www.smarttourbrasil.com.br
TELEFONE: (48) 9 9804 - 0253

SMART TOUR BRASIL


http://www.smarttourbrasil.com.br/

MARKETING E APOIO A - PLANO DE DESENVOLVIMENTO DE PASSAGEIROS
COMERCIALIZACAO RIOGALEAO
NO TURISMO - O BOM DE VIAJAR

- E-MARKETPLACE DO TURISMO BRASILEIRO




>

Estratégia desenvolvida para estimular o fluxo de
turistas para o Brasil - via RIOGaleao (GIG) - por meio de
ferramentas pioneiras e marketing estratégico, dando suporte
as acoes do aeroporto para o desenvolvimento de novas rotas
e atracao de novas companhias aéreas.

PLANO DE O plano consiste em trés pilares: ferramentas de
DESENVOLVIMENTO promocao nao convencionais, participacio em eventos,
DE PASSAGEIROS lideranca em grupos de trabalho e acoes pioneiras com o trade
RIOGALE i\O turistico e desenvolvimento de mercados. As acoes

implementadas geraram resultados surpreendentes como por
exemplo a atracao de 12 mil passageiros incrementais vindos
da Europa através da utilizacao de midia programatica e o
atingimento de mais de 96 milhoes de americanos com a
campanha E-Visa.

4_/
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AEROPORTO INTERNACIONAL TOM JOBIM

SITE: www.riogaleao.com
TELEFONE: (21) 9 8194 - 2251



http://www.riogaleao.com/

.
/ Plataforma de viagem elaborada pela rede de hotéis
BHG, cujo objetivo é “ser o melhor companheiro de viagem”
para seus hospedes e seguidores. Oferecendo um conteudo
autoral e exclusivo, como historias e entrevistas com viajantes,
sugestoes de moradores e dicas de viagens, a estratégia foi
desenvolvida para aproximar a marca de seus clientes de
maneira diferenciada e inovadora. O Bom de Viajar foi um dos
pioneiros ao usar esse tipo de tecnologia para seus beneficios

O BOM DE de estratégias de marketing, proporcionando experiéncias que
permeiam a jornada do viajante desde o periodo pré até o pos-
VIA"'AR viagem.

Nos ultimos dois anos a plataforma entregou mais
de 20 milhoes de e-mails e suas campanhas geraram um
retorno superior a R$ 8.000.000 em receita para a BHG. Ja o seu
marketplace proprio teve um volume de aproximadamente R$
12 milhoes em vendas e 21.000 reservas. Atualmente a
plataforma recebe aproximadamente 100 mil visitas tnicas por
més e acumula quase 500 mil seguidores nas redes sociais.

11
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SITE: https://www.obomdeviajar.com.br

BHG - BRAZIL HOSPITALITY GROUP
TELEFONE: (21) 2517 - 9747


https://www.obomdeviajar.com.br/

.
/ A Gestour é uma plataforma virtual de e-
Marketplace voltada para o turismo brasileiro, cujo objetivo é
disponibilizar uma ferramenta tecnolégica e um modelo de
negaocios que apoia a criacao, gestao, distribuicao, promocao e
apoio a comercializacao de destinos e empresas do setor.

A plataforma de e-Marketplace nacional é formada
por diversas lojas virtuais organizadas por macrorregioes,

E-MARKETPLACE DO regioes, UFs e destinos, conforme o interesse e estratégia de

posicionamento de seus produtos. Inserida nos conceitos da
TU RlSMO BRAS"_E'RO economia colaborativa e do consumo compartilhado, a
Gestour construiu uma engenharia de negodcios que empodera
empresas e destinos com tecnologia, servicos e modelo de
negocios a custo zero de investimento tecnologico e despesas
de manutencao, reduzindo ainda os custos com estrutura de
back office operacional. Atualmente o e-Marketplace Nacional
é formado por 6.457 lojas virtuais, sendo: 5.570 de cidades,
328 de regioes turisticas, 27 de UFs e 05 de macrorregioes.

4/
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INTEGRADAS:

GESTOUR BRASIL

SITE: www.gestour.com.br

TELEFONE: (41) 9 9232 - 1965


http://www.gestour.com.br/

MONITORAMENTO E
AVALIACAO NO
TURISMO

- PROGRAMA DE OTIMIZACAO DE PERFOMANCE (POP)
- CONTRIBUICOES DO TURISMO EM AREAS NATURAIS
PROTEGIDAS PARA A ECONOMIA BRASILEIRA

- MONITORAMENTO DA REPUTACAO DOS DESTINOS
DA ROTA DAS EMOCOES




Em 2017, a Secretaria de Cultura e Turismo de
Salvador lancou o Programa de Otimizacao de Performance
(POP) com o objetivo de melhor da reputacao online dos
equipamentos culturais, atrativos turisticos e meios de
hospedagem do destino Salvador. O programa utiliza um
sistema de monitoramento online que atua na captura,
processamento e monitoramento de opinioes publicas, em
tempo real. Estas sao disponibilizadas através de resenhas
sobre os 37 equipamentos culturais e atrativos turisticos, além
de 80 meios de hospedagem de Salvador, hospedadas em mais

>

PROGRAMA DE de 175 sites de a’\\{alla;oes: e agencias de turismo onollne e em~45

~ idiomas. A analise semantica e tratamento das informacoes

OTIMIZAGAO DE fornecidas nas resenhas é realizada por um algoritmo
PERFOMANCE (POP) exclusivo que gera o indice Global Review Index (GRI), que

mede e classifica a reputacao online do destino, fornecendo
uma visao detalhada do sentimento do visitante durante a
experiéncia turistica. Com isso, o gestor obtém resultados
mensuraveis e efetivos, que podem ser utilizados para
promover a imediata melhoria dos servicos e aumentar a
competitividade do destino. O trade turistico também podera
explorar detalhadamente as informacoes para entender o
sentimento dos visitantes, avaliar o seu desempenho em
comparacao com a concorréncia e identificar os pontos fortes e

fracos nos atrativos turisticos da cidade.
B
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SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURAE
TURISMO DE SALVADOR

-

SITE: www.salvadorbahia.com
TELEFONE: (71) 3202 - 7665
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Praia do Porto da Barra no TrinAdvisor

Milenz C

7N
- @@)D@@® Avaliou em Z seranas atras

Melhor banho de mar de Salvador

\_/

4
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Praia popular no centro da ciaade, com pastanie iical e turista. A dica € chegar
antes das 9h e curtir a tranquilidade até meio dia. Depois disso fica muito cheia e
barulhenta. Consiaero o melhor banho de mar de Salvador
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Peca infermacoec para Milena C sobre Praia do Porto da Barra.

i Obrigzado, Miiena C

DITUR S, Cerente do(a) Praia do Porto da Rarra, respcndeu a esia avaliacac

Resposta ¢m 6 dias atras

\_/

Seguindo seus conselhas ap2s o meio dia, poce caminnar pelo calcadao,
almocar acompanhado peia hrisa do mar, visitar os museus e i1¢ fim de da
izrde aprecizi o esplendor do por do sol. Ass.: Prefeitura funicipai ae
Salvador

NN A
SRV

VARV A


http://www.salvadorbahia.com/

Y O ICMBio desenvolveu metodologia que pode ser
utilizada por gestores de parques e outras reservas naturais

/ para calcular os impactos econémicos do turismo gerados nas
areas que administram. A metodologia Tourism Economic
Model for Protected Areas - TEMPA (Souza et al, 2018) é uma
adaptacao do método MGM2 para tratar de questoes
especificas de paises em desenvolvimento. Grande parte das
areas naturais servem como destinos turisticos para visitantes
s de diferentes lugares. Esses turistas gastam tempo e dinheiro
CONTR|5U|COES DO nas comunidades de acesso as unidades de conservacao, o que
TURISMO EM gera e mantém consideravel atividade economica nesses

AREAS PROTEGIDAS PARA A locais. Para que a sociedade brasileira tome conhecimento da
importancia econémica dessa atividade prestada pelas areas
ECONOMIA BRASILEIRA protegidas, o ICMBio vem divulgando os gastos dos visitantes

e seus efeitos economicos. Em 2018, o estudo avaliou 102 areas
monitoradas. Os resultados apresentam as contribuicoes e os
impactos econémicos gerados localmente por cada area e
visam informar tomadores de decisao, comunidades locais e o
publico em geral que as unidades de conservacao nao sao
importantes apenas para a conserva¢ao, mas também vetores
de desenvolvimento sustentavel, gerando emprego e renda

com o turismo.
I
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DA BIODIVERSIDADE (ICMBio)

SITE: www.icmbio.gov.br


http://www.icmbio.gov.br/

.
/ A iniciativa tem o objetivo de ampliar os indicadores
de mensuracao de competitividade dos destinos com base em
dados que contemplem a percepcao dos usuarios de
plataformas digitais, de conhecer a oferta dos produtos
disponibilizados e os status dos destinos, identificando
possiveis lacunas, estimulando o melhor posicionamento dos
destes no mundo virtual e influenciando potenciais clientes.

Sua metodologia possibilita mensurar a competitividade dos
MONITORAMENTO DA destinos que integram a Rota das Emocdes e monitorar a

REPUTAGAO DOS DESTINOS reputacao de seus destinos e das empresas que os
DA ROTA DAS EMOCéES representam, com base no posicionamento do destino no

site/influenciador digital de maior visibilidade e alcance
online. O monitoramento também contribui para que as
empresas tenham um diagnostico comparativo das avaliacoes
realizadas pelos clientes e possam atuar na melhoria de suas
estruturas, produtos e servicos. Apos quatro edicoes, é
possivel observar evolucoes como: aumento de empresas
cadastradas, melhor demonstracao do potencial e da oferta e
do posicionamento do destino na internet, entre outros.

4_/



SEBRAE/CE

SITE: www.rotadasemocoes.com.br

TELEFONE: (88) 3611 - 8300



http://www.rotadasemocoes.com.br/

QUALIFICAQ[\Q E - PROJETO VERENA

FORMAL'ZA;AO NO - PROGRAMA DE INTEGRACAO COM OS MUNICIPIOS
TURISMO - JOGO DOS BIOMAS GASTRONOMICOS




O Projeto Verena busca promover o intercambio de

conhecimentos entre Renania-Palatinado (uma das regioes
economicamente mais dinamicas da Alemanha) e o Rio Grande
do Norte, com intuito de contribuir com a implementacao de
novas tecnologias e desenvolvimento do turismo potiguar. O
projeto possibilita o acesso a tecnologias e processos
inovadores voltados a cadeia produtiva do turismo, com uma
metodologia de trabalho que empodera todos os atores,
facilitando o planejamento e execucao de acoes de curto,
PROJETO médio e longo prazo.
A partir de uma Matriz de Necessidades, elaborada
VERENA em conjunto com o trade turistico e entidades publicas, foi
desenvolvido um plano de trabalho que previa, ao longo de 24
meses, diversas acoes que contribuiram para alcancar os
seguintes resultados: criacao de 33 novos cursos que
atenderam mais de 500 pessoas; 100% de satisfacao dos
empregadores dos profissionais que participaram dos
treinamentos; assinatura do convénio entre as entidades, o
Hotel Deutscher Hof e o Hotel-Escola Senac Barreira Roxa para
intercambio de aprendizes e criacao de novos postos de
trabalho.

>

I
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www.rn.senac.br

SENAC - AR / RN
SITE:
TELEFONE:


http://www.rn.senac.com.br/

.

Programa de Integracao com os Municipios busca
/ promover e fortalecer a interacao e parceria da
SETUR/TurisRio com os gestores e técnicos municipais de
turismo, além de prestar apoio e assessoria técnica,
estabelecendo um intercambio dinamico e efetivo. A
estratégia é baseada em trés acoes: realizacao dos foruns
regionais de Fortalecimento do Turismo do Estado do Rio de
Janeiro, distribuicao do Manual dos Secretarios e dos
Dirigentes Municipais de Turismo e o oferecimento dos

PROGRAMA DE INTEGRAQ[\O Estagios de Familiarizacao.

COM OS MUNICIPIOS Cerca de 46 municipios e 116 representantes de
secretarias municipais de turismo ja foram atendidos. Um dos

resultados é a atualizacao do Mapa do Turismo que elevou de
71 para 89 o numero de municipios que integram a
ferramenta, totalizando a adesao de 96,74% das cidades
fluminenses. Além disso, ocorreu o aumento das solicitacoes
para atualizacoes e orientacoes técnicas, os retornos
solicitados aos municipios foram mais frequentes e ageis, os
representantes municipais se sentiram prestigiados e
valorizados ao serem recebidos na sede do 6rgao estadual.

I
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TURISRIO - COMPANHIA DE TURISMO
DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO

SITE: www.turisrio.rj

TELEFONE: (21) 3803 - 9430


http://www.turisrio.rj.gov.br/

.
/ O Campus Riacho Fundo | do Instituto Federal de
Educacao, Ciéncia e Tecnologia de Brasilia (IFB) desenvolveu o
Jogo dos Biomas Gastronomicos que utiliza elementos dos
jogos para engajar, despertar interesse, desenvolver a
criatividade e autonomia dos estudantes. O projeto tem como
objetivo facilitar o processo de ensino-aprendizagem por meio
de uma ferramenta pedagodgica ludica e interativa.

O jogo consiste de um tabuleiro em lona com projeto

JOGOS DOS BIOMAS grafico ludico de tamanho 4m x 4m no qual os alunos se
G ASTRONGMICOS tornam os proprios “peoes” e adentram o mapa do Brasil

recortado pelos seis biomas brasileiros na medida em que
avancam sobre as 42 casas respondendo perguntas que
compoe um grande acervo do Banco de Perguntas. O objetivo
principal é complementar o processo de desenvolvimento
educacional dos alunos e egressos sobre a biodiversidade,
tradicoes, patriménio e elementos relacionados a cultura
alimentar brasileira e atuar como uma plataforma de
conhecimento e qualificacao na area de gastronomia e
turismo.

I



CAMPUS RIACHO FUNDO I DO

INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E
TECNOLOGIA DE BRASILIA (IFB)

SITE: www.comidaprapensar.com

TELEFONE: (61) 9 9935 - 3065



http://www.comidaprapensar.com/

TURISMO DE BASE - VIVEJAR
COMUNITARIA - ROTA DO QUELJO - TERROIR VERTENTES
E PRODUC AO ASSOCIADA | -ROTA ENCANTOS RURAIS DE QUILOMBO
| NO TURISMO




>

Fundada em 2016, a Vivejar € uma operadora de
Turismo Responsavel e Comunitario, especializada em
desenhar e promover experiéncias em parceria com
comunidades tradicionais brasileiras. O foco da iniciativa é
também o empoderamento feminino em pequenas
comunidades por meio do turismo. Seu objetivo é oferecer,
tanto aos viajantes, quanto as comunidades e destinos que os
recebem, experiéncias transformadoras de impacto positivo.
VIVEJAR Dentre os pri.ncipais impactos que a Vivejar vem
trazendo para as comunidades onde atua, é possivel destacar a
capacitacao e treinamento de pessoas e comunidades para
atuar no turismo, a geracao de renda a partir de uma
alternativa viavel de atividade economica e o aumento da
autoestima feminina e do papel das mulheres no sustento
financeiro da familia. Em seu primeiro ano de operacao, a
Vivejar conseguiu gerar RS 20 mil em renda em quatro
comunidades brasileiras. A intencao é que esses impactos
positivos se multipliquem cada vez mais.

I



VIVEJAR

SITE: www.vivejar.com.br

TELEFONE: (11) 3031

-3034



http://www.vivejar.com.br/

A iniciativa visa promover o desenvolvimento

. econOmico e gastronomico dos 23 municipios que integram o
Circuito Turistico Trilha dos Inconfidentes e Terroir Vertentes,

/ gerando mais trabalho e renda para a regiao. Também busca
criar roteiros gastronomicos envolvendo pequenos produtores
de queijo minas artesanal, queijos finos e queijo reino, além de
fomentar e valorizar a producao queijeira nos municipios do
circuito. A Rota do Queijo propoe a integracao das empresas
de receptivo e produtores rurais, através da criacao de um
sistema de gestao e comercializacao, fortalecendo toda cadeia
produtiva do turismo, em especial a da producao associada ao

ROTA DO QU EIJO turismo. Foram realizados levantamentos em parceria com a
TERROIR VERTENTES Emater-MG para identificacao dos produtores de queijo

interessados em participar do projeto, considerando a
potencialidade do turismo na regiao.

Patrimonio imaterial de Minas Gerais, o queijo minas
artesanal atrai turistas de diversas partes do pais para as
fazendas do interior do estado. Neste roteiro, o turista
embarca em uma deliciosa descoberta dos sabores da regiao,
conhecendo as raizes da famosa gastronomia mineira. Os
principais resultados alcancados foram a valorizacao do
produtor rural, aumento da renda familiar e geracao de novos
negaocios e parcerias, além de o queijo passar a ser o principal

produto de subsisténcia.
I




TELEFONE: (32) 9 8888 - 8011

SITE: www.rotadoqueijovertentes.com.br
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http://www.rotadoqueijovertentes.com.br/

A iniciativa tem o objetivo de consolidar o Turismo

N Rural de Quilombo como um destino turistico de referéncia em
Santa Catarina, por meio de um projeto sustentavel,

/ socialmente, ambientalmente e culturalmente. A rota aposta
nos potenciais que o municipio oferece: aguas termais,
espacos de lazer, pequenas agroindustrias e um interior
riquissimo em belezas naturais. Com o propdsito do “bem-
estar”, foram realizados cursos, consultorias e qualificacoes
para adequacao do projeto turistico. Todas as propriedades
envolvidas no roteiro receberam orientacoes técnicas sobre os
ROTA ENCANTOS produtos, acoes de melhoria e embelezamento nos seus
espacos, cursos de atendimento ao turista, seguranca
RURAIS DO alimentar, manipulacao de alimentos, organizacao na
QU".OM BO propriedade e embalagens. A rota proporcionou a
formalizacao de pequenos negécios como a Vinicola Busnello
e a Cachacaria da Nelva, e motivou o éxodo urbano em duas
propriedades onde os filhos retornaram ao campo para ajudar
os pais no projeto de Turismo. Com a formalizacao, as
empresas também comecaram a gerar recursos para o
municipio. Em apenas um ano cerca de 1,5 mil visitantes
passaram pelas oito propriedades que fazem parte da Rota
Encanto Rurais de Quilombo, como grupos de estudantes,
universitarios, idosos, familias, visitantes de outros estados e

paises.
I




ROTA ENCANTOS RURAIS DE QUILOMBO

SITE: www.visitequilombo.com.br/rota-encantos-rurais

TELEFONE: (49) 3323 - 3465



http://www.visitequilombo.com.br/rota-encantos-rurais

TURISMO SOCIAL - ACESSIBILIDADE COMO FATOR DE INCLUSAO SOCIAL
NO TURISMO

- CAPACITACAO EM ROTEIROS INOVADORES PARA
TURISMO SOCIAL

- INCLUSAO NO 46° FESTIVAL DE CINEMA DE GRAMADO




>

Hotel fazenda <com unidades habitacionais
construidas com a reutilizacao de containers maritimos, onde
algumas unidades foram adaptadas para receber pessoas com
deficiéncia ou com mobilidade reduzida. O hotel oferece chalé
container com canil para hospedar deficiente visual com cao
guia. Conta com restaurante acessivel, além de promover

ACESSIBILIDADE COMO passeios acessiveis, como os de trator e cavalgada. O objetivo
o~ do hotel é o de conduzir os negocios com o menor impacto
FATOR DE INCLUSAO NO possivel e também contribuir para a promoc¢ao do conceito de

TURISMO preservacao ambiental. Algumas das acoes implementadas
sao: uso de energia solar, politica de uso da agua, politica de
economia de energia, programa plante ou adote uma arvore,
reflorestamento, centro de triagem de residuos sdlidos, centro
de compostagem, minhocario para producao de humos para
adubar a horta organica, tratamento dos efluentes e coleta
seletiva do lixo.

M
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https://terradossonhos.com.br/

e A iniciativa tem por objetivo capacitar os
/ profissionais do Sesc, responsaveis pela elaboracao de
excursoes e passeios, na identificacao das diferencas entre
roteiros turisticos panoramicos e os tematicos; e a apresentar
as possibilidades de promover a educacao por meio do
turismo. O projeto foi criado com base em uma metodologia
vivencial, onde os participantes puderam participar de
roteiros tematicos e também da elaboracao e
N operacionalizacao dos seus proprios roteiros. Por meio de
CAPACITACAO EM ROTEIROS estudos tedricos e pesquisas, os diversos roteiros foram
INOVADORES PARA O criados, realizados e debatidos a luz dos principios do Turismo
TURISMO SOCIAL Social. O trabalho contou com a participacoes de Guias de
Turismo e especialistas nos temas abordados, musicos, atores,
historiadores, lideres comunitarios e contadores de historia,
que incorporaram informacoes sobre suas especialidades.
Desta forma, cada roteiro ganha um sentido proéprio, fazendo
com que a historia daquela localidade possa ser contada de
diferentes formas, de um modo auténtico e original. Alguns
resultados alcancados pela iniciativa foi a criacao de um novo
portfolio de roteiros, valorizacao da cultura local, resgate de
culturas e o desenvolvimento da localidade receptora.

l
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http://www.sesc.com.br/
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A Gramadotur em parceria com a Prefeitura de
/ Gramado busca tornar o Festival de Cinema de Gramado
acessivel a todos os publicos. No ultimo evento, que aconteceu
em agosto de 2018, promoveram 12 sessoes com recursos de
acessibilidade como legenda descritiva (descricao de
elementos que nao podem ser percebidos por quem tem baixa
ou nenhuma audicao) e audiodescricao (narracao das cenas
exibidas na tela por profissionais audiodescritores para

|NC|.USAO NO 46° EESTIVAL facilitar o entendimento de cegos). Além disso, as cerimoOnias

oficias, como abertura e premiacao, contaram com traducao
DE CINEMA DE em LIBRAS (Lingua Brasileira de Sinais). O 46° Festival de

GRAMADO Cinema de Gramado também recebeu grupos em defesa da
acessibilidade para deficientes nas salas de cinema a exemplo
do “Legenda para quem nao ouve, mas se emociona” e a
Fundacao de Articulacao e Desenvolvimento de Politicas
Publicas para Pessoas com Deficiéncia e com Altas Habilidades
no Rio Grande do Sul (FADERS). Alguns dos resultados obtidos
foram o aumento da midia do evento, acesso de um novo
publico, reconhecimento do publico e abertura de novas
oportunidade para programacao e experiéncias.

l
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http://www.festivaldegramado.net/

VALORlZAgi\Q DO - CONSTRUCAO DA 22 ETAPA MODULO Il DO CAIS DO
PATRIM(A)NIO SERTAO MUSEU LUIZ GONZAGA DO PORTO DO RECIFE

PELO TURISMO - MUSEU CASA DO CARNAVAL DA BAHIA
- REDE BRASILEIRA DE TRILHAS DE LONGO CURSO E
CONECTIVIDADE




N O Museu Cais do Sertao foi idealizado como parte do

projeto de integracao do Porto Novo, direcionado a
/ revitalizacao do centro antigo do Recife, por meio da
requalificacao de espacos que anteriormente abrigavam
atividades portuarias. O espaco propoe instituir um novo
paradigma de sitio museoldgico, cultural e educacional,
tornar-se centro de referéncia, articulador de parcerias
envolvidas na propagacao de um eixo cultural e educacional
do litoral ao interior da Regiao Nordeste. Na perspectiva de

CONSTRUCAO DA 2°

ETAPA DO atender a um grande publico, as atividades desenvolvidas
MODULO Il DO CAIS DO visam a harmonizacao dos visitantes a partir de uma
SERTAO MUSEU LUIZ experiéncia Unica, com rebatimento de cunho intelectual e

pertencimento afetivo a cultura nordestina.

GONZAGA DO PORTO DO Diante de sua importancia, a acao visa ampliar o
RECIFE local com a construcao de sua segunda etapa: um prédio de 5
mil metros quadrados com auditério para apresentacoes e
convencoes, espaco para exposicoes temporarias, bar/café no
térreo e restaurante na cobertura com vista para o mar, para o
Porto do Recife e a cidade. A conclusao do Moddulo Il amplia o
conceito de museu para Centro Cultural Cais do Sertao, onde ja
é possivel realizar atividades com a populacao, dando

multiplos usos as instalagoes.
I
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http://www.caisdosertao.org.br/

. O Museu Casa do Carnaval da Bahia foi criado para

retratar a evolucao da festa baiana, desde os primoérdios do
/ Brasil até os dias de hoje, em sua diversidade de ritmos e de

manifestacoes populares. Conta a historia de uma festa de alta
criatividade, de enorme liberdade de expressao e de muita
musica. Inaugurado em fevereiro de 2018, oferece ao publico
acesso a um acervo digital audiovisual interativo, seguindo a
tendéncia dos museus contemporaneos ao redor do mundo.
Um belo espetaculo democratico do povo baiano, que vai as
ruas mostrar sua identidade e sua alegria de viver. Uma

MUSEU Do CARN AVAI. celebracao de histérias de artistas, musicos, cantores,

bailarinos, bandas, blocos, agremiacoes, cordoes,
DA BAH' A trabalhadores, artistas plasticos, estilistas, cabeleireiros,
maquiadores e do povo em geral que, juntos, criam o maior
carnaval de rua do planeta. Instalado num casarao secular de
quatro pavimentos no Centro Antigo de Salvador e com a mais
bela vista da Baia de Todos os Santos, € um espaco aberto, em
permanente e renovada construcao, que mostra seu primeiro
repertério com uma visao geral, a ser complementada, a cada
ano, incorporando novas histérias e novidades. Cores, luzes,
musica, acervo, videos (com traducao para o inglés e
espanhol), proporcionam uma imersao unica e inesquecivel no

magico universo carnavalesco.
l
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SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURAE

TELEFONE: (71) 3202 - 7665

TURISMO DE SALVADOR
SITE: www.salvadorbahia.com


http://www.salvadorbahia.com/

Iniciativa para estabelecimento de caminhos

~_ pedestres como estruturas com o objetivo dual de turismo e
conservacao. A Rede Brasileira de Trilhas de Longo Curso e

/ Conectividade visa proporcionar recreacao e geracao de renda
por meio da integracao dos ecoturistas com as comunidades

locais. Além da geracao de emprego e renda (por meio da
oferta de servicos de hospedagem, transporte, etc.), a
valorizacao do patrimonio natural e os respectivos beneficios
ecolégicos e ambientais também sao parte da proposicao e
finalidade de implementacao da Rede, uma vez que a fauna
também utiliza essas trilhas. Assim, a conectividade de

REDE BRASILEIRA DE paisagens por meio de trilhas de longo curso tem relevancia
TRILHAS DE LONGO CURSO como estratégia de conservacao, haja vista que um dos
E CONECTIVIDADE principais fatores que ameacam a biodiversidade é a

fragmentacao dos habitats. A Rede sera composta por trilhas
que ligam diferentes biomas de norte a sul do pais,
conectando paisagens e ecossistemas para promover a
organizacao, estruturacao e ampla visibilidade a oferta
turistica de natureza no Brasil. O projeto busca reconhecer e
proteger rotas pedestres de interesse natural, historico e
cultural, além de sensibilizar a sociedade para a importancia
do Sistema Nacional de Unidades de Conservacao (SNUC). Em
dois anos, a Rede conseguiu implementar 1.900km e
consolidar quatro trilhas: Rota Darwin, Trilha Transcarioca,
Caminho de Cora Coralina e Caminhos da Serra do Mar.

/
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INSTITUTO CHICO MENDES DE CONSERVACAO

DA BIODIVERSIDADE (ICMBio)
SITE: www.icmbio.gov.br
TELEFONE: (61) 2028 - 9442


http://www.icmbio.gov.br/

Ficha Tecnica
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